Sciaga wskazZnikéw marketingowych

Co mierzy kazdy wskaznik i jak go policzy¢ - w jednym miejscu.

Z artykutu:

CTR «likalnoé¢

Mierzy: jaki odsetek odbiorcéw kliknat przekaz
Wz6ér: klikniecia + wyswietlenia

CR wspétczynnik konwers;ji

Mierzy: jaka czes¢ odwiedzajacych wykonata cel

Wzér: konwersje + odwiedziny

CAC «koszt pozyskania klienta

Mierzy: ile kosztuje jeden klient
Wzér: wydatki + liczba klientow

ROI zwrot z inwestycji

Mierzy: czy dziatanie sie optacito
Wzér: (zysk — koszt) + koszt

WO wspoétczynnik odrzucen

Mierzy: odsetek wejs¢ bez interakgji
W2zér: sesje z 1 odstona + wszystkie sesje
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CPC «koszt klikniecia

Mierzy: ile ptacisz za jedno klikniecie
Wzor: wydatek + klikniecia

CPL «koszt pozyskania leada

Mierzy: ile kosztuje jeden kontakt
Wzér: wydatek + liczba leadéw

ROAS zwrot z wydatkéw na reklame

Mierzy: ile przychodu na ztotéwke reklamy
Wzér: przychéd z reklam + wydatek

LTV wartoé¢ klienta w czasie

Mierzy: ile wart jest klient przez cata relacje
Wzér: sr. wartosé¢ x liczba zakupoéw x czas

OR wskaznik otwar¢ (e-mail)

Mierzy: jaki odsetek otworzyt wiadomosé
Wzér: otwarcia + dostarczone
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