Brief graficzny w 8 punktach

Im wiecej ustalisz przed projektem, tym mniej poprawek i lepszy efekt.

Cel projektu

Co ma osiggna¢ - sprzedaz, rozpoznawalnos$é, przekazanie informacji?

Grupa docelowa
Do kogo méwimy: wiek, styl, kontekst, w jakim medium to zobaczg?

Gtowny przekaz
Jedna rzecz, ktérg odbiorca ma zapamieta¢ po kontakcie z materiatem.

Zakres i format
Co doktadnie i w jakim rozmiarze oraz na jakim nos$niku (druk, social, web)?

Marka i materiaty
Logo, kolory, czcionki, ksiega znaku, zdjecia - wszystko, co juz masz.

Styl i przyktady

Co ci sie podoba, a czego unika¢ - referencje, moodboard, konkurencja.

Tresd
Teksty, hasta, dane kontaktowe i inne elementy, ktére musza sie znalez¢.

Termin i budzet
Do kiedy potrzebujesz projektu i w jakich ramach kosztowych sie poruszamy?

Z artykutu:  https://wse.krakow.pl/grafika-reklamowa-i-multimedia/
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